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Management Summary

Fur die Umsetzung eines Mobilitatsmanagements bestehen in
Loschwitz beste Voraussetzungen.

Das nachfolgende Dokument beschreibt die Vorgehensweise und Projektergebnisse der
Mobilitatsmanagementstudie fir den Ortskern Loschwitz.

Diese Studie baut einerseits auf den bereits vorhandenen Analysen und Vorschlagen zum Thema
Mobilitatsmanagement auf und biindelt deren Ergebnisse. Dartber hinaus wurden im Rahmen dieses
Projektes weitere MaBnahmen von den relevanten Akteuren vor Ort entwickelt.

Die MaBnahmen sind davon getragen, Verkehre moglichst auf den Umweltverbund zu lenken, ohne
die Erreichbarkeit des Ortskerns fiir notwendige Pkw-Fahrten einzuschranken.

Samtliche MaBnahmen wurden von Probst & Consorten Marketing-Beratung einer ersten Priifung auf
Umsetzbarkeit unterzogen. Eine rechtliche oder abschlieBende Prifung auf tatsachliche Umsetzbarkeit
ist Aufgabe der dafir Zustandigen, wie z.B. die Stadtverwaltung oder die Dresdner Verkehrsbetriebe AG.

Grundlage einer erfolgreichen Umsetzung des Mobilitdtsmanagements sind eine politische
Willensbildung und das burgerschaftliche Engagement vor Ort. Mit dem Ortsbeirat und der
Ortsamtsleitung, dem Ortsverein Loschwitz-Wachwitz, der Blrgerinitiative zur Verkehrsberuhigung und
den engagierten Gewerbetreibenden bestehen in Loschwitz dazu beste Voraussetzungen.
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Empfehlung zu
konkreten
MaBnahmen

Empfehlungen far
die Umsetzung
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Loschwitz in der Tagespresse

Die aktuelle Berichterstattung fokussiert auf das Thema Parkraum -
alternative Entwicklungsmoglichkeiten werden kaum diskutiert.

CDU fordert Dauerparkplatz

am Loschwitzer Elbufer

Parken am Kornerplatz bleibt weiter nervig — Ortsbeirat verta%téfﬁts?héiduigo f

m Strmt um die Parkplatzsituation
n itz ist keine E
n Slchl. Der Ortsbeirat hat eine Ent-

mheidung bis nach der Sommerpause

Das Thema Parken am Kornerplatz*
st ein Reiz- und Streitthema. Ent-
sprechend groB ist das Interesse der
Loschwitzer. Der Sitzungssaal im Orts-
imt war am Mittwochabend iibervoll,
1a mussten einige Zuschauer sogar im

B Loschwitz
Der Festplatz an der Elbe
muss dafiir aus dem
Landschaftsschutzgebiet
genommen werden.

Im Streit um mehr Parkplitze am
_Loschwitzer Elbufer herrscht seit
| Mittwoch Stillstand. Eigentlich hat-
te der Ortsbeirat entschieden, dass
der bestehende Parkplatz an der Fi-
" delio-F-Finke-StraRe um 20 Plitze
erweitert wird. Das hatte das Stra-
Ren- und Tiefbauamt vorgeschla-
gen. Nach Protesten von FDP und
Biirgerfraktion verwies der Stadtrat
die Vorlage jedoch in den Ortsbei-
rat zuriick. Zudem verweigerte der
| Finanzausschuss die notwendigen
100000 Euro. ,Es wird keine neue
Vorlage geben®, sagte Amtsleiter
Reinhard Koettnitz. Wenn der Rat
seinen Beschluss bekriftigt, werde
er andere Fmanz:erungsmoghch—
keiten finden. wird

-—y

Gang sitzen, als Koettnitz,
Leiter des StraBen- und Tiefbauamtes,
noch einmal die Pline der Stadtver-
waltung erléuterte. Der Stadtrat hatte
2008 beschlossen, dass mehr Park-
flichen entstehen sollen. Im Gesprich
war ein Parkhaus und ein Mobilitits-

Fah . Das StraBen- und Tiefbau-
amt hat nun einen Alternativvorschlag
erarbeitet. Der stand am Mittwoch zum
zweiten Mal im Ortsbeirat zur Dis-
kussion. Darin ist der Interimspark-
platz nicht mehr vorgesehen. Dafiir
soll an der Fidelio-F.-Finke-StraBe der
Parkplatz hinter der Alten

konzept unter Einbezieh der DVB.
Bis dahin sollte der sogenannte Fest-
platz an der Elbe als Interimsparkplatz
genutzt werden. Hier ist Platz fir 70

zur Begriindung. Auﬂerdcm liegt der
Festplatz im I

gegen Die Biirgerfraktion le!
u der

und Nutzer des Elberadweges wiirden
durch die Autos beeintrichtigt. .Sie
miissen sich entscheiden”, sagte Koett-
nitz, .wollen sie wirklich einen Haufen
Blech an der Elbe?”
Der Vorschlag sorgte fiir heftige Dis-
k\xssmnen im Ortsheirat und bei den
hnern. Die FDP favorisiert ,Par-

Feuerwache um 20 Swllplatze erwel-
tert werden. K 100 000
Euro. Das sei ausreichend, hieB es

ken an der Elbe", die Griinen sind da-

Pliitze

Fldeho-Flnke StraBe ab.

Entscheiden konnten sich d
beirdte gestern nicht. Auch d
der Ortsamtsleiterin Silvia Glintl |
endlich Négel mit Kipfen zu n
half nicht. Erst nach der Somn
se soll eine Entscheidung faller
wenn die Beiriite dann wieder {
gleichen Vorlage sitzen.

Markus Ulimann
wollen, dass der
Festplatz am
Loschwitzer Elb-
ufer-dauerhaft
zum Parken ge-
nutzt werden
kann. Damit soll
der Parkplatz-
mangel in
Loschwitz beho-
ben werden.

FotD: Kark-Lugwig Oberthir

Plitze auszugeben, ist Blodsinn®,
sagte er. ,Die Interimslosung war
nicht umsetzbar®, sagte Reinhard
Koettnitz, auch weil hohe Kosten
damit verbunden wiiren. Dennoch
beschlossen die Ortsbeirite von
CDU und FDP, das Thema bis Sep-
tember zu vertagen. ,Das bedeutet
Stillstand*, sagte Ortsamtsleiterin
Sylvia Giinther. ,Den hétte es auch
s0 gegeben®, sagt Ortsbeirat Ralph
Kiahn (CDU), ,wir werden jetzt un-
sere Ziele neu formulieren.*

Fiir ihn sei die schnellste Losung,
den Festplatz dauerhaft als Parkfld-
che zu nutzen. Der miisste dafiir
aus dem Landschaftsschutzgebiet
genommen werden. ,Ziel ist, dass
der Stadtrat der Verwaltung diese
Aufgabe gibt*, sagt Ralph Kiihn. Sei-
ne Fraktion werde darauf hinarbei-
ten. Kritik dazu kommt aus den Rei-
hen der Griinen. ,Der Ortsbeirat
hat vor zwei Monaten anders ent-
schieden. Die Losung konnte lingst
da sein®, sagt Ortsbelntln Cornelia

nichts gebaut*, sagte er.

Ortsbeirat Dietmar Fischer (FDP)
verwies auf den von 2008 bestehen-
den Beschluss, den Festplatz ostlich
4 der Trille als Interimsparkplatz zu
| nutzen. ,Jetzt 100000 Euro fiir 20

| ——

»das Land-
schaﬂsschutzgebxet muss erhalten
bleiben.” Sie ist gegen dauerhaftes
Parken auf dem Festplatz. ,Die Ver-
waltung hat erklart, dass die Kosten
dafiir auch hoch sind*, sagt sie.
Annechristin Stein

Die CDU-Orts~
beirdte Ralph
Kiihn (r.) und

]

—————

Blasewitz

Der SchlieRungsplan st
vom Tisch. Das Rathaus
plant eine langfristige
Perspektive firs Parken.

der Blasewitzer Parkplatz unter-
7alb des Schillergartens bieibt er-
en,Das et i Park

,Sie mussen sich
entscheiden.... wollen Sie

wirklich

an der Elbe?”

Reinhard

Kottnitz

Leiter des Tiefbauamtes

Parkplatz am Blauen Wunder bleibt erhalten

fir den sdmlerp!mvur et g
cherin

werden. Das Park:
otigen

gentgend Parkplitze brauchen®,
sagt er. Darauf scien anch Ladenin

haberund Gastuirte angewiesen.
Dies kann Thomas Jacob nur be
. Das it ein positves Sig.

stige
o4l Dle Spernlng des Parkplatze:
Geverbetreibenden
am S«hxllerph\z eine Katastrophe
Geschafisfirer

Gutgenutztst  voll. wenn die Fliche aus dem

der Parkplatz Schutzgebiet ausgegliedert wirde
Blaven Wun-  Denn auf dem gepflasterien Areal |
der. Die stadt ~  wurden friiher Schiffe be- und ent-
Bt s un den [ halte s vichig das
entschiossen,  endiich eine langfristige Lsung g
i fangfistis  funden wird Denn cine Altemative
Zuerhialten.  gibtes nicht", stersich gewiss.

Faostpec bt So sieht es auch der Tolkewitzer
c

Unterl
o pm Bt e gedaert, bis
tten

S
Stadtrat beschlossen, dass cine Lo~ -

Quelle: Sachsische Zeitung im Mai und Juni 2010

enwird.
e
die Stadt dos umseat, was der
beschlossen hat", zeigte

ebastian. Kies-
e et auch der Bin-

iger, der o
d Land- ~ dort parkt, Denn die Stadt hate die |
e Cam\el\ Bisok  Ticfage der Shil

b g ag i mogliche _ Alter

e _angefiinre.
e Scheinargy:

WLoschwitz
Im Streit um das Parken im
Landschaftsschutzgebiet
miissen alle Seiten gleich
behandelt werden, sagen
die CDU-Ortsbeiréte.

Viele Loschwitzer sind sauer. Wenn
sie unterhalb des Blauen Wunders
| nach Blasewitz schauen, sehen sie
den Parkplatz am Schillergarten
meist gut gefiillt. Das soll nach dem
neuesten Parkraumkonzept der
Stadt fiir den Schillerplatz auch so
bleiben. In Loschwitz aber hat sich
die Stadt bisher erfolgreich gegen
die zeitweise Nutzung des ehemali-
gen Festplatzes gewehrt, die der
Stadtrat 2008 beschlossen hatte.
Damit soll jetzt Schluss sein. Die
CDU-Ortsbeirite von Loschwitz for-
dern die dauerhafte Ausgliederung
des Festplatzes aus dem Land-

schon angedroht, den Parkplatz zu D
sperren. ,Die Stad hat zum Gliick  ment. Von dort wirde ich nie bis
dlich erkann, dass wir in so e ans Elbufer Jaufen”, sagt der Stadt-
nem wichtigen Stadgzilzenie Perer Hithort |
—

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz 4
© PROBST & CONSORTEN MARKETING-BERATUNG 23.Juni 2010

scl g , damit dort ge-

Die Loschwitzer
Ortsbeirdte
Ralph Kiihn (1.)
und Markus Ull-
mann fordern
die dauerhafte
Ausgliederung
des Festplatzes
aus dem Land-
schaftsschutz-
gebiet, wie in
Blasewitz.

Fol: Seffen Fisel

Loschwitzer wollen wie die
Blasewitzer an der Elbe parken

parkt werden kann. ,Was in Blase- |
witz geht, muss auch in Loschwitz
méglich sein. Da gilt der Grundsatz
der Gleichbehandlung*, sagt Orts-
beirat Ralph Kiihn. Er und seine
Mitstreiter wollen jetzt im Stadtrat
fiir dieses Vorhaben Mehrheiten
finden. ,Alle anderen Losungen
helfen nicht, das Parkplatzproblem
in Loschwitz zu 16sen®, sagt Kithn.
Zur letzten Loschwitzer Ortsbei-
ratssitzung hat StraRenbauamts-
chef Reinhard Koettnitz mehrfach
darauf hingewiesen, dass mit die-
sem Vorschlag viel Blech an der El-
be stiinde, das storend wirke. Um
diesen Anblick zu entschirfen, hat
Stadtrat Jan Kaboth eine weitere
Idee, die er auch mit den Gastwir-
ten abgestimmt hat. ,Man konnte
auch direkt unter dem Blauen
‘Wunder parken, damit sind die Au-
tos nicht mehr zu sehen*, sagt er.
Doch das hiilt Kiihn fiir keine gute
Idee. ,Damit wiirden die Autos zum
Arger der Anwohner {iber den Dorf-
platz fahren®, sagter. ~Kay Haufe

£2,4¢.240
e —————
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1 Untersuchungen zur Verkehrssituation

Die vorhandenen Studien haben bereits wichtige Themen beleuchtet,
den Bereich ,,Mobilitatsmanagement” aber nicht konkret untersucht.

Studien
» LH Dresden, HA Mobilitat (2007) MaBnahmenkonzept Verkehrsberuhigung
» TU Dresden, M. Erler (2009) Evaluierung Parkraumbewirtschaftung
» STESAD (2009) Machbarkeitsstudie flr die Errichtung einer Parkpalette

Studienergebnisse

hohe Verkehrsbelastungen
punktuelle Uberschreitungen der Parkkapazitat bei , Biergartenwetter”
» Initialztindung fur StadtratbeschluB3 und Verkehrsberuhigungskonzept

v v

MaBnahmenspektrum

Veranderungen im StraBenraum, Parkraumbewirtschaftung
keine Berlcksichtigung des MaBnahmenspektrums , Mobilitdétsmanagements”

v v
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Definition Mobilitatsmanagement

~Mobilitatsmanagement” zielt auf umwelt- und sozialvertraglichere
Mobilitat ab, bei gleichzeitigem Erhalt der Funktionen des Gemeinwesens.

Ausgangspunkt des Mobilitatsmanagements ist die Erkenntnis, dass die Belastungen der
Gesellschaft und der Umwelt etwa durch Verkehrslarm und Abgase aktuell zu hoch sind
und vermindert werden mussen.

Es steht jedoch auch auBBer Frage, dass in unserer Gesellschaft hohe Anspriiche an Mobilitat
erfiillt werden miissen. Mobilitatsmanagement ist deshalb explizit ein ,,nachfrageorientierter
Ansatz im Bereich des Personen- und Guterverkehrs” (ILS/ISB 2000).

Aufgabe des Mobilitatsmanagements ist es, Mittel und Wege aufzuzeigen, wie bestehende oder
zukUnftig zu erwartende Verkehre vom motorisierenden Individualverkehr auf alternative
Verkehrsarten verlagert werden kdnnen. FGSV (1995) beschreibt das Anliegen des
Mobilitatsmanagements als , deutliche Reduzierung motorisierter Fahrzeugbewegungen,
ohne die Funktion unseres Gemeinwesens zu gefahrden”

Die MalBBnahmen betreffen im Wesentlichen die Bereiche Information, Kommunikation,
Organisation und Koordination (ILS/ISB 2000). Der Fokus liegt also eher auf den so genannten
L~weichen” MaBBnahmen als auf ,harten” MaBnahmen wie etwa dem Ausbau von Infrastruktur
fur den flieBenden oder ruhenden Verkehr.

Hieraus ergibt sich der Ansatz des Projektes, Verkehre mit Bus & Bahn, dem Fahrrad sowie zu
FuB zu starken.
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Ansatz Mobilitatsmanagement - Zusammenfassung

~Mobilitatsmanagement” zielt auf umwelt- und sozialvertraglichere
Mobilitat ab, bei gleichzeitigem Erhalt der Funktionen des Gemeinwesens.

Was ist Mobilitatsmanagement?

» Mobilitatsmanagement dient dazu, effiziente, umwelt- und sozialvertragliche,
d.h. nachhaltige Mobilitat anzuregen und zu férdern.

» Mobilitatsmanagement zielt darauf ab, Pkw-Verkehr auf effizientere
Verkehrstrager zu verlagern, ohne dabei die Funktion des Gemeinwesens zu
gefahrden.

» Im Vordergrund stehen ,,weiche MaBBnahmen” wie: Information,
Kommunikation, Organisation und Koordination zur Férderung von Bus, Bahn,
Fahrrad und FuBverkehr.

soviel zur Theorie, nun zur Praxis...

Quellenangabe: UBA 2001, DENA 2010, MOMENTUM/MOSAIC.
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Projektablauf

Ansatz der Vorgehensweise ist, dass alle einbezogen werden.

Gesprache mit
~Multi-
plikatoren”

» 9 Gesprache
mit ,, Haupt-
akteuren vor
Ort” sowie mit
DVB und LH
Dresden

» Einschatzung
Verkehrs-
situation

Einbezug
Gewerbe-
treibende

17 Gesprache

Einschatzung
V.-situation

V.-beduUrfnisse
Losungs-
ansatze

erganzend:
schriftliche
Befragung

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
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MaBnahmen-
spektrum

» Systemati-
sierung der
L&ésungs-
ansatze

8
23.Juni 2010

23. Juni 2010

Offentliche
Vorstellung

Vorstellung und
Diskussion der
Losungs-
ansatze
Anregung der
offentlichen
Diskussion zum
Thema
nachhaltige
Mobilitat

Umsetzung
PilotmafB-
nahme

» Thema:
Kom-
munika-
tion des
Ortskerns
Loschwitz
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Gesprachspartner

Im Rahmen des Projektes wurden 26 Gesprache gefiihrt. Flinf weitere

Unternehmen haben sich schriftlich beteiligt.

Gesprachspartner
62. Grundschule/ Antiquariat
Mittelschule Loschwitz Gl FevemiEene Traumfahrte
Backerei Wippler Blume am Kérnerplatz Buchhaus Loschwitz

Chocolaterie Demnitz  Demnitz Elbe-Garten DVB AG

Il Camino - Altes
Fahrgut Loschwitz

LH Dresden,
Stadtplanungsamt

Kleinert's Spezialitaten Koérnergarten

Ortsverein Loschwitz-

Loop Wachwitz

Sweetwater Record

Sozialstation Bulowh SV Loschwitz
Store

: Wassersportverein
Uzt "Am Blauen Wunder"

schriftliche Beteiligung

Clara das Hier und Jetzt Keramik am Praxis am
Weincafé Salon Kérnerplatz Kérnerplatz
Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz 9
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Atelier Kleinod
Bdrgervereinigung
Verkehrsberuhigung
Gold- und Silberschmuck

LH Dresden,
Ortsamt Loschwitz

Sachs. Landesapotheken-
kammer

Trodel und Antik

Psychotherapeutische
Praxis
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Tenor in den Gesprachen vor Ort

Die Gesprache vor Ort zeichneten ein umfassendes Bild von
Anspriichen und den vielseitigen Losungsansatzen.

Tenor der Gesprache Auswertung
abgase  anlegestelle  anlieferung  anwohner Einschitzung
ausschilderung  blaueswunder  einzigartigkeit der Verkehrs-

situation
elbnah elbradweg elektronischeabfahrtstafeln
gastronomie  kulturveranstaltungen  kunden
landschaftsschutzgebiet arkplatzmangel Ziele
parkraumbewirtschaftungQQUeL radfahrer reisahicce
touristen
verkehrssicherheit Lésungsansatze

fir Loschwitz
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Einschatzung Verkehrssituation

Bei den Einschitzungen gibt es hiufig Ubereinstimmung - teilweise

aber auch Interessenkonflikte.

wichtigste Gesprachsthemen

4
4

unzureichender Fahrradweg

Behinderungen durch Reisebusse und
Stadtrundfahrten

Fehlplatzierung des Pollers

Belastigung durch Verkehrsléarm und
Abgase, Sorge um Verkehrssicherheit

Parkplatzknappheit bei ,Biergartenwetter”

Parkplatzsuchverkehr / Wendemanover,
wildes Parken

Erreichbarkeit der Biergarten und
Restaurants mit dem Pkw

Verkehrsbehinderungen beim Hol- /
Bringverkehr nahe der Schule

Parkgebihren

gute Anbindung durch 6ffentliche
Verkehrsmittel

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
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Bedeutung fiir ,Interessensgruppen”

Anwohn. Gew. Vereine Schule DVB

X X X
X X X
X X X
X X
(X) X
X
X
X X
(X) (X)
X X X X X
23, umi 2010 T assering seantune




[

Ziele fUr die Mobilitat in Loschwitz

Fur die weitere Entwicklung von Loschwitz konnen 6kologische,
okonomische und gesellschaftliche Ziele formuliert werden.

okologische Ziele

okonomische Ziele

» Bewahrung der Geschaftsgrundlage:

» gute Erreichbarkeit gewadhrleisten mit allen
Verkehrstragern (Bus, Pkw, Fahrrad und zu
Ful3)

UND

» Bewahrung des individuellen Charakters
(,,Geheimtipp”), wobei eine Verbesserung
der Erreichbarkeit nicht vorteilhaft erscheint

» Minimierung der Infrastrukturkosten

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
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» Verringerung der Belastung
durch , flieBenden Verkehr”
(insb. Abgase)

» Verringerung der Gefahrdung
durch ,ruhenden Verkehr”
(insb. Schutz der Elbe)

gesellschaftliche Ziele

» Verkehrsberuhigung:

» Verringerung der Belastigung durch Abgase
und Larm;

» Erhohung der Verkehrssicherheit,

» Verminderung des ,wilden Parkens”
» Wahrung von:

» Erscheinungsbild des Dorfkerns

» Landschaftsbild

PROBST & CONSORTEN

MARKETING-BERATUNG




Vorgehensweise /

Ansatz des Empfehlungen far

Mobilitats- die Umsetzung

managements
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MalBnahmenbersicht

Flir Loschwitz wurden im Projekt 21 MaBBnahmen identifiziert.

MaBnahmen im Bereich
Kommunikation und
Information

K1 K2 K3

K4 K5 K6

K7 K8 K9

< weiche”
MaRBnahmen

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
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MaBnahmen mit
okonomischen
Anreizen

01 02 03

04 05

14
23.Juni 2010

MaBnahmen im Bereich
Infrastruktur und
Verkehrsangebot

L harte”

MalBnahmen
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MaBnahmen im Bereich Kommunikation und Information (K1 - K9)

Es wurden neun MaBnahmen formuliert, die iiber Kommunikation und
Information die Verkehrssituation verandern konnen.

K1

Kommunikation
der Erreichbarkeit
mit Bus & Bahn

K4

,Benutzerober-
flache” des OPNV
fUr internationale
Gaste verbessern

K7

VerknUpfung der
Vermarktung von
Ortskern und
Bergbahnen

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
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K2

Elektronische
Abfahrtstafeln
einrichten

K5

Aufbereitung der
Schulwegplane

K8

Verbesserung der
Beschilderung im
Ortskern
Loschwitz

15
23.Juni 2010

K3

SMS-Fahrplan-
auskunft der DVB
promoten

K6

Wahrung der ver-
kehrsberuhigten
Zone im histo-
rischen Dorfkern
Loschwitz

K9

Stellplatze fur
Reisebusse
kommunizieren

PROBST & CONSORTEN
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2  MaBnahmen im Bereich Kommunikation und Information (K)

Die Anreise nach Loschwitz mit Bus und Bahn sollte als
Selbstverstandlichkeit kommuniziert werden.

K1 MaBnahmensteckbrief
Kommunikation
der .
Erreichbarkoit Kurzbeschreibung: .
mit Bus & Bahn » mehr Werbung fur Loschwitz als
interessantes Ziel in Bussen und
Bahnen

» bewusste Hinweise in
Unternehmensdarstellungen auf die
Anreise mit dem Umweltverbund

» Veranstaltungen nutzen, um auf die
DVB-Anreise hinzuweisen

» an Parkende an der Elbe appellieren,
mit DVB anzureisen (z.B. Zettel an
der Windschutzscheibe)

» Ortsumgebungsplan Schillerplatz/
Kdrnerplatz mit OPNV-Angebot

Ziele:

(yrrevrm ————IZICrEN » Intensivierung der OPNV-Nutzung

» Verminderung der Verkehrsbelastung
durch Autos

Umsetzung: kurzfristig
Bildquelle: DVB AG, 2010

Mobilitatsmanagementstudie Loschwitz 16 PROBST & CONSORTEN
© PROBST & CONSORTEN MARKETING-BERATUNG 23.Juni 2010 MARKETING-BERATUNG




2

MaBnahmen im Bereich Kommunikation und Information (K)

Elektronische Abfahrtstafeln erh6hen die geflihlte Zuverlassigkeit des
OPNV signifikant und bauen Nutzungsbarrieren ab.

K2

Elektronische
Abfahrtstafeln
einrichten

@ Kérnerplatz i O®

Linie Richtung

SWB  Oberloschwitz
61 WeiBig

STB WeiBer Hirsch
63 Lobtau

61 Lobtau

63 Bonnewitz

63 Lobtau

84/30 Buhlay

SWB  Oberloschwitz
61 Fernsehturm

HIDVB=VVO =

Bildquelle: DVB-Abfahrtsmonitor, 2010

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
© PROBST & CONSORTEN MARKETING-BERATUNG
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MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:
» Abfahrtstafeln fur

Gastronomiebenutzer, Touristen und
Vereinsmitglieder einrichten
Standorte: elbonahe Gastronomie,
Vereine, Schaufenster am
Kérnerplatz

DVB stellt Software zur Anzeige auf
handelstblichen Monitoren
kostenfrei bereit

DVB richtet eigene Anzeigetafeln
direkt an der Haltestelle ein, sobald
neues Betriebsleittechnik verfligbar

Ziele: )
» Nutzung des OPNV soll vereinfacht

werden

» Intensivierung der OPNV-Nutzung

Umsetzung: kurz- bis mittelfristig

PROBST & CONSORTEN

MARKETING-BERATUNG




2  MaBnahmen im Bereich Kommunikation und Information (K)

Nach einem schonen Abend in Loschwitz sicher nach Hause kommen -
damit ist allen Verkehrsteilnehmern geholfen.

K3 MaBnahmensteckbrief
SMS-Fahrplan-

auskunft der

DVB promoten Kurzbeschreibung:

» Anleitung zur SMS-Auskunft in die
Prospekte der Gastronomen mit
vorgedrucktem SMS-Text, welcher
die Starthaltestelle beinhaltet

» Entwicklung einer einfach
verstandlichen Anleitung, angelehnt
an den Nachtfahrplan

» DVB stellt grafische Elemente zur
Verfiigung

Ziele:

» alkoholisierte Gaste sollen nicht
mehr mit dem Auto abreisen

» Erhdhung der Verkehrssicherheit fur
alle Verkehrsteilnehmer durch
intensivierte OPNV-Nutzung in den
Abendstunden

Umsetzung: kurzfristig

Bildquelle: Verkehrsverbund Oberelbe, 2010

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz 18 PROBST & CONSORTEN
© PROBST & CONSORTEN MARKETING-BERATUNG 23.Juni 2010 MARKETING-BERATUNG




2

MalRBnahmen im Bereich Kommunikation und Information (K)

Um fiir internationale Besucher attraktiv zu sein, muss die Nutzung

des OPNV vereinfacht werden.

K4

~Benutzerober-
flache” des
OPNYV fiir inter-
nationale Gaste
verbessern

es | Trains | Tourism | About DB Bahn

Bildquelle: Deutsche Bahn AG, 2010

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz 19
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MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

» Anreiseinformationen fir
auslandische Gaste des Ortskerns
verbessern (z.B. Besucher der
Kulturveranstaltungen)

» Ansatzpunkte
» Webseite der DVB in verschiedenen

Sprachen anbieten (v.a. Englisch)
» Verlinkung der Seiten der

Gewerbetreibenden mit der

englischen VVO-Fahrplanauskunft
» Fahrplanaushange mehrsprachig

Ziele:

» mehr internationale Besucher in den
OPNV bringen

Umsetzung: mittel- bis langfristig

PROBST & CONSORTEN

MARKETING-BERATUNG
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MaBnahmen im Bereich Kommunikation und Information (K)

Die Sicherheit der Schulkinder auf ihrem Schulweg muss gewahrleistet
werden, damit Hol- und Bringedienste entfallen kénnen.

K5

Aufbereitung
der Schulweg-
plane

Bildquelle: Verkehrswacht Dresden e.V., 2010

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
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MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

» stetige Verbesserung der
Schulwegsituation

» professionelle kartographische
Kennzeichnung von sicheren
StraBenquerungsmaoglichkeiten,
Radwegen sowie Gefahrenstellen in
den Schulwegplanen

» offensive Kommunikation der
Schulwegplane an die Eltern

» gemeinsame Aktionen ,Ich gehe zur
Schule!”

Ziele:

» Verminderung des Unfallrisikos fur
Schiler auf dem Schulweg

Umsetzung: kurzfristig

PROBST & CONSORTEN

MARKETING-BERATUNG




2  MaBnahmen im Bereich Kommunikation und Information (K)

Die vorhandenen Verkehrsregeln in der verkehrsberuhigten Zone
konnen konsequenter verdeutlicht und auch kontrolliert werden.

MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

» Verbesserung der Ausschilderung
/ ‘ offizieller Parkplatze
E nur 80 m » Hinweis auf Parkplatz , Alte

Feuerwache”
K6 » ggf. Zusatzschild, keine
Fing de Wahrung der Wendemdglichkeit”
verkehtsberie » ggf. Bodenmarkierungen zur
higten Zone im Verdeutlichung des Parkverbotes
histor. Dorfkern » verstarkte Uberwachung des
Loschwitz Verkehrs durch Ordnungsamt und
Polizei
» ggf. optische Einengung des
A [ Keine Verkehrsraumes: Einrichten von
S Blumenrabatten, Sitzmdoglichkeiten,
L — —— Wendemoglichkeit Fahrradstander
Schw| Ziele:

» Verringerung der Beldstigung von
Anwohnern, Besuchern und
Gewerbetreibenden
Bildquelle: Bundesverkehrsministerium, 2010 > ErhOhung der Sicherheit in der

verkehrsberuhigten Zone
PROBST & CONSORTEN

MARKETING-BERATUNG
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2

MalRBnahmen im Bereich Kommunikation und Information (K)

Bergbahnen und Ortskern profitieren voneinander. Deshalb ist eine

gegenseitige Vermarktung sinnvoll.

MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

4

wechselseitige Hinweise auf die
jeweiligen Attraktionen (DVB-->
Ambiente des Ortskerns;
Gewerbetreibende-->Bergbahn als
Erlebnis nicht verpassen

Aushang und Auslage von
Kommunikationsmitteln

aktive Kommunikation der
verlangerten Fahrzeiten

Rabatt fir Gastronomiebesucher, mit
tagesaktuellem Bergbahnticket

» Kommunikation der PreisermaBigung
K7 far ,, Alltags”-Nutzer (12-Fahrten-
Verkniipfung Karte, Freifahrt mit Zeitkarte)
der Vermark- _
tung von Ziele: |
Ortskern und » starkere Bekanntheit und Nutzung
Bergbahnen der Bergbahnen
Bildquelle: DVB AG, 2010 Umsetzung: kurz- bis mittelfristig
Mobilitatsmanagementstudie Loschwitz 22 PROBST & CONSORTEN
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MalRBnahmen im Bereich Kommunikation und Information (K)

Eine verbesserte Ausschilderung kennzeichnet die Loschwitzer

Attraktionen deutlicher.

Verbesserung
der Beschilde-
rung im Orts-
kern Loschwitz

Bildquelle: Landeshauptstadt Dresden, 2010

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
© PROBST & CONSORTEN MARKETING-BERATUNG
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MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

» Verbesserte Ausschilderung von:
Elbradweg, kulturelle Einrichtungen,
Gastronomie, Haltestelle
Kérnerplatz, Bergbahnen, Parkplatz

» Aufgreifen des Beschilderungs-
konzeptes der Innenstadt

» Beachtung von Anforderungen des
Denkmalschutzes

Ziele:

» Orientierung verbessern

» Aufenthaltsdauer im Ortskern
verlangern

Umsetzung: mittelfristig

PROBST & CONSORTEN

MARKETING-BERATUNG




2  MaBnahmen im Bereich Kommunikation und Information (K)

Gruppenreisen per Bus versprechen viele Besucher bzw. Umsatz bei
vergleichsweise geringem Stellplatzbedarf.

MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

» Ausstiegshaltestelle an der Fidelio-
Finke-StraBBe deutlicher
kennzeichnen

» vorhandene Stellplatze an der
Schwebebahn (stadtauswarts) und
der Fidelio-Finke-StraB3e besser
kommunizieren (durch Gastronomen
als Ziel von Busreisen)

Ziele:

» Touristen gewinnen: Busse schaffen
,mehr Umsatz pro m? Stellflache” im
Vergleich zu Privat-Kfz

Stellplitze fiir » Verkehrsberuhigung
Reisebusse ' ' o
kommunizieren Umsetzung: mittel- bis langfristig

Bildquelle: MAN Nutzfahrzeuge AG, 2010

Mobilitatsmanagementstudie Loschwitz 24 PROBST & CONSORTEN
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MaBnahmen mit dkonomischen Anreizen (01 — O6)

Auf die Veranderung des wahrgenommenen Preises der Mobilitats-
alternativen zielen weitere fiunf MaB3nahmen ab.

01
Gastrorabatt fur

OPNV-Nutzer und
Radfahrer

04
Preissensible
Autofahrer flr
den OPNV
gewinnen

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
© PROBST & CONSORTEN MARKETING-BERATUNG

02 03
Anpassung der Kombiticket fr
Parkgeblhren Veranstaltungen

05
Individuelles
Jobticket-

Angebot fur
Loschwitz

25 PROBST & CONSORTEN
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2  MaBnahmen mit 6konomischen Anreizen (O)

Wer mit dem Rad oder mit Bus & Bahn mobil ist, darf ein Glaschen
mehr trinken und wird von den Gastronomen belohnt.

01 MaBnahmensteckbrief
Gastrorabatt fiir
8:2' \Ii-a'\éi;;ﬁrer Kurzbeschreibung: )
» bei Vorzeigen tagesaktuellem OPNV-
Ticket Rabatt auf das erste Getrank
oder den Rechnungsbetrag
» ggf. Kooperation mit dem ADFC als

ok e mitgliederstarken Fahrradfahrer-
Giltig bis & Unr Folgetag ab Entuertuigl verein
| -3
Tageskarte =3 le-
: = Rechnungs- Ziele: .
Tarifzone Dresden ¥ i gutschrift » Gewinnung der Gastronomiekunden
; 4 503 flr die Anreise per Bus und Bahn
01002 21279 PRETS/EUR™ . 50 ct. EUR » Verlangerung der ,Biergartensaison”

— | Umsetzung: kurzfristig

Bildquelle: Vitagio, 2010

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz 26
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2  MaBnahmen mit 6konomischen Anreizen (O)

Eine veranderte Parkraumbewirtschaftung fiihrt zu gleichmaBiger
Auslastung der Parkkapazitaten im Ortskern Loschwitz.

02 MaBnahmensteckbrief

Anpassung der

Parkgebiihren Kurzbeschreibung:

» Ubernahme der Parkgebiihren-
ordnung am Parkplatz , Alte
Feuerwache” sowie ,Fidelio-Finke-
StraBe” wie in der Zone , AuBere

(=] Neustadt”
» ggf. zeitliche und raumliche
PARKSCHEIN- l Ausdiffe.r.enzierung der
AUTOMAT v Parkgebhren nach dem Prinzip von
Angebot und Nachfrage
Hier Parkschein - Ala-
15sen Ziele:
» Verringerung der Anzahl parkender
’ ced. Autos im Ortskern
) » gleichmaBigere Auslastung der
c vorhandenen Parkkapazitaten

» Anreiz zur Nutzung der DVB

Umsetzung: kurzfristig

Bildquelle: Stadt Berlin, 2010

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz 27 PROBST & CONSORTEN
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MaBnahmen mit dkonomischen Anreizen (O)

Das Kombiticket bringt Veranstaltungsbesucher sicher und bequem zu
Veranstaltungen hin und wieder zuriick.

03 MaBnahmensteckbrief

Kombiticket fiir

Veranstaltun- ]
gen Kurzbeschreibung:

» das Veranstaltungsticket beinhaltet
eine kostenlose An- und Abreise mit
dem OPNV

» Ausweitung auch auf kleinere,

(regelmaBige) Veranstaltungen -
2 Pauschalvertrag mit Veranstaltern in
Loschwitz und DVB

KombiTicket Ziele:

» mehr Besucher kostenpflichtiger
Veranstaltungen reisen mit dem
VVO= #Hiove OPNV an
» langwierige Parkplatzsuche entfallt
» Vermeidung von Anwohner-
belastigung durch Falschparker und
nach Veranstaltungsschluss

Umsetzung: kurzfristig

Bildquelle: DVB AG, 2010

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz 28 PROBST & CONSORTEN
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MaBnahmen mit 6konomischen Anreizen (O)

Park & Ride entlastet die StraBen und spart Parkplatze im Ortskern.
Durch geschickte Kombitarife fallt der Umstieg leichter.

MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

» Prifung eines P&R-Parkplatzes nahe
der Bushaltestelle Pillnitz

» ggf. Vereinbaren verglnstigter
OPNV-Tickets von Pillnitz oder

04 Buihlau zum Kérnerplatz fiir P&R-
Park & Ride in Nutzer
Pillnitz ulnd : ( » Kommunikation des Angebotes
Biihlau (Vorwegweiser, Broschiren hinter

Windschutzscheibe auswartiger
Parker in Loschwitz)

Ziele:
» Verringerung der Anzahl der
Parkenden in Loschwitz

Umsetzung: kurz- bis mittelfristig

Bildquelle: Bundesverkehrsministerium, 2010

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz 29 PROBST & CONSORTEN
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2  MaBnahmen mit 6konomischen Anreizen (O)

Autofahrer kénnen durch Rabatt-Aktionen an das OPNV-Angebot
herangefiihrt werden.

MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

» Verteilung von Freifahrscheinen an
Parkende im Umfeld vom Ortskern
Loschwitz mit Hinweisen auf die
gute Erreichbarkeit mit dem OPNV

o4 » ., Kommen Sie das nachste Mal mit
Preissensibie Bus & Bahn, wir helfen lhnen dabei,
Autofahrer fiir lhre Loschwitzer”
den OPNV ‘ » Klappkarte hinter Windschutzscheibe

inkl. 1 Einzelfahrt, sodass Ruckfahrt
und fur Mitfahrer zusatzliche Tickets
geldst werden mussen

gewinnen

Ziele:

» Autofahrer mit hoher
Wechselbereitschaft sollen vom
OPNV Uberzeugt werden

» Verkehrsverlagerung vom Auto in
den OPNV

Umsetzung: kurzfristig
Bildquelle: pixelio.de, 2010
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MaBnahmen mit dkonomischen Anreizen (O)

Sofern sich ein Sammelbesteller findet, kommt das Jobticket-Angebot
der DVB fiir die Loschwitzer Gewerbetreibenden in Frage.

05
Individuelles
Jobticket-
Angebot fiir
Loschwitz

Fordern Sie zu IThrem
Gehalt einen Schein
mehr!

Card

O Das JobTicket

Bildquelle: DVB AG, 2010

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz 31
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MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

» Nutzung des Jobticket-Angebotes
der DVB mit 10% Rabatt bei einer
Mindestabnahme von 100 Tickets

» Bedingung: ein Ansprechpartner
gegenUber DVB

Ziele:
» Verlagerung von Arbeitswegen nach
Loschwitz vom Pkw hin zum OPNV

Umsetzung: kurz- bis mittelfristig

PROBST & CONSORTEN

MARKETING-BERATUNG
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MaBnahmen im Bereich Infrastruktur und Verkehrsangebot (11 — I8)

Sieben AusbaumaBnahmen der Infrastruktur oder des
Verkehrsangebotes sollten mittel- bis langfristig umgesetzt werden.

"

Fahrradverkehr
bequemer
gestalten

14

Umgestaltung
und Optimierung
des Verkehrs-
raums im Losch-
witzer Ortskern

17

Anbindung von
Loschwitz an den
Schiffsverkehr der
Elbe

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
© PROBST & CONSORTEN MARKETING-BERATUNG

12

Ausbau des
rechtselbischen
Radwegs

15

Gestaltung des
Loschwitzer
Elbufers

32
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13

Gute Querungs-
moglichkeit des
Blauen Wunders
flr Radfahrer und
FuBganger

16

Bootsanlegestelle
am Festplatz
offentlich
zuganglich
machen

PROBST & CONSORTEN
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MalBnahmen im Bereich Infrastruktur und Verkehrsangebot (I)

Leise, emissionsfrei und platzsparend: Loschwitz muss fiir
Fahrradfahrer attraktiver werden.

11 12
Fahrradverkehr Ausbau des
bequemer rechtselbischen
gestalten Radwegs

14
Umgestaltung
und Optimierung
des Verkehrs-

raums im Losch-
witzer Ortskern

17

Anbindung von
Loschwitz an den
Schiffsverkehr der
Elbe

13

Gute Querungs-
maoglichkeit des
Blauen Wunders
far Radfahrer und
FuBganger

Bildquelle: Stadt Hamburg, 2010

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
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MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

» offentliche Fahrradstander am
Kérnerplatz aufstellen und als ,Bike
& Ride" ausweisen

» Zusammenarbeit mit dem
Radverkehrsbeauftragten/ADFC
(Stellplatze, Bauform etc.)

Ziele:

» Fahrradnutzung soll intensiviert
werden durch mehr Abstellplatze far
Fahrrader

Umsetzung: kurz- bis mittelfristig

PROBST & CONSORTEN

MARKETING-BERATUNG
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MaBnahmen im Bereich Infrastruktur und Verkehrsangebot (I)

Der Ausbau des rechtselbischen Radwegs wertet die Erreichbarkeit

von Loschwitz deutlich auf.

12

Ausbau des
rechtselbischen
Radwegs

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz 34
© PROBST & CONSORTEN MARKETING-BERATUNG 23.Juni 2010

MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

4

4

Radweg durchgangig von Pillnitz bis
zur Neustadt herstellen

Kérnerweg durchgangig
fahrradfreundlich gestalten (ggf.
durch abschleifen anstatt zu
asphaltieren, evtl. begrenzt auf etwa
Tm Breite bei gleichzeitiger Wahrung
des historischen Weges)

gute Ausschilderung des Radwegs
gute Zuwegung vom kinftigen
rechtselbischen Radweg zum Blauen
Wunder: Befestigung, Beleuchtung,
Ausschilderung

Ziele:

4

mehr Loschwitzer Besucher reisen
mit dem Rad an

Umsetzung: kurz- bis mittelfristig

PROBST & CONSORTEN

MARKETING-BERATUNG




2

MaBnahmen im Bereich Infrastruktur und Verkehrsangebot (I)

Das Blaue Wunder soll fiir Radfahrer und FuBganger gleichermaBBen

zuganglich gemacht werden.
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Bildquelle: wikimedia commons (GNU-Lizenz), 2010
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13 MaBnahmensteckbrief

Gute Querungs-
moglichkeit des
Blauen Wunders
flir Radfahrer
und FuBganger

Kurzbeschreibung:

» Schaffung einer sicheren
Querungsmaoglichkeit fr Radfahrer
und FuBganger auf dem Blauen
Wunder

» sofern moglich: getrennte Spuren

Ziele:
» Vermeidung von Konflikten durch
unklare Verkehrssituation auf dem

FuBgangerweg

Umsetzung: kurz- mittelfristig

35
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MaBnahmen im Bereich Infrastruktur und Verkehrsangebot (I)

Abgesehen von der Entscheidung zum elbnahen Parken sollten die
Zufahrtsregeln fir das Gebiet unterhalb des Pollers geordnet werden.

14

Umgestaltung
und Optimierg.
des Verkehrs-
raums im Losch-
witzer Ortskern

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz 36
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MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

» Neuordnung der Zufahrtsregelungen
des Gebietes unterhalb des Pollers
(Zugangszeiten, Kreis der
Zugangsberechtigten, Gebuhren)

» ggf. Verlegung des Pollers zur
»Senfblchse”

Ziele:

» weitere Verkehrsberuhigung des
Ortskerns Loschwitz

» touristische Attraktivitat erhéhen

» Belastigung der Anwohner
verringern

Umsetzung: mittel- bis langfristig

Empfehlung der Verantwortlichkeit:
Stadtverwaltung/Arbeitsgruppe

PROBST & CONSORTEN

MARKETING-BERATUNG
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MaBnahmen im Bereich Infrastruktur und Verkehrsangebot ()

Das Elbufer ist die ,Visitenkarte” von Loschwitz. Hier kann die
Aufenthaltsqualitat leicht gesteigert werden.

15

Gestaltung des
Loschwitzer
Elbufers

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
© PROBST & CONSORTEN MARKETING-BERATUNG

23.Juni 2010

MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:
» Steigerung der Aufenthaltsqualitat
am Loschwitzer Elbufer durch:
» Banke und Mulleimer
» gepflegte Wiesen
» Spiel- und Sportanlage

Ziele:
» Erhohung der Aufenthaltsqualitat am

Loschwitzer Elbufer
» Zufriedenheit der Gaste soll erhoht

werden
» Schutz der Landschaft

Umsetzung: mittelfristig

PROBST & CONSORTEN

MARKETING-BERATUNG
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MaBnahmen im Bereich Infrastruktur und Verkehrsangebot (I)

Wassersport als positiver Kommunikationstrager: Loschwitz sollte fir

jedermann per Boot erreichbar sein.

16

Bootsanlege-
stelle am Fest-
platz 6ffentlich
zuganglich
machen

Bildquelle: Tourismusverein Elbsandsteingebirge e.V., 2010

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz 38
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MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

» Offnung der Bootsanlegestelle am
Festplatz fUr Wassersportler mit
(Motor-), Paddel- und Ruderbooten

» explizite Beschilderung

Ziele:

» bewusst die Anreise mit dem
eigenen Boot nach Loschwitz
ermdglichen

» Sportler als Gaste gewinnen

Umsetzung: kurzfristig

Empfehlung der Verantwortlichkeit:
Stadtverwaltung

PROBST & CONSORTEN

MARKETING-BERATUNG
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MaBnahmen im Bereich Infrastruktur und Verkehrsangebot (I)

Loschwitz sollte wieder reguldre Haltestelle fiir die

Personenschifffahrt werden.

17

Anbindung von
Loschwitz an
den Schiffs-
verkehr der Elbe

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
© PROBST & CONSORTEN MARKETING-BERATUNG

MaBnahmensteckbrief

Kurzbeschreibung:

» Kooperation mit der ,Sachsischen
Dampfschiffahrt”, um Loschwitz
wieder zum reguldren Anlaufpunkt
zu machen - Schiffe halten auf
beiden Seiten des Blauen Wunders
als Erlebnis fur Fahrgaste

» Schaffung einer Direktverbindung
zwischen Loschwitz und der
Dresdner Altstadt sowie Pillnitz an
ausgewahlten Tagen (z.B. durch DVB
zum ,, Schillerwitzer Elbedixie”)

Ziele:

» Erlebnisse schaffen durch
Verkntpfung aller relevanten
Gebiete und Attraktionen

» mehr Besucher ohne Pkw nach
Loschwitz bringen

Umsetzung: kurz- bis mittelfristig
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managements
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3 Vorschlag: MaBnahmen mit hochster Prioritat

Aus dem Spektrum aller MaBnahmen wird empfohlen, mit der
Umsetzung dieser zehn MaBBnahmen zeitnah zu beginnen.

K1

Kommunikation
der Erreichbarkeit
mit Bus & Bahn

K8

Verbesserung der
Beschilderung im
Ortskern
Loschwitz

12

Ausbau des
rechtselbischen
Radwegs

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
© PROBST & CONSORTEN MARKETING-BERATUNG

K2 K6
Elektronische Wahrung der ver-

Abfahrtstafeln kehrsberuhigten
einrichten Zone im histo-
rischen Dorfkern
Loschwitz
01 03
Gastrorabatt fur Kombiticket fur

OPNV-Nutzer Veranstaltungen

und Radfahrer

14

Umgestaltung und
Optimierung
Verkehrsraum

Ortskern Loschwitz

41
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K7

Verknipfung der
Vermarktung von
Ortskern und
Bergbahnen

04

Preissensible
Autofahrer fur
den OPNV
gewinnen

PROBST & CONSORTEN
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Empfehlungen zur Umsetzung

Kontinuitat ist der Garant fir eine erfolgreiche Besserung der
Verkehrssituation.

Nachste Schritte zur Umsetzung des Mobilitatsmanagements

» Bildung einer Arbeitsgruppe vor Ort
» Durchfihrung moderierter Arbeitstreffen
» Auswahl der dringlichsten Handlungstelder

» Bearbeitung dieser Handlungsfelder durch zu
benennende Verantwortliche

» Begleiten und Uberwachen der Umsetzung
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3

Empfehlung: Gesprachspartner in der Umsetzung (1/3)

Fir die erfolgreiche Umsetzung der MaBBnahmen ist der Einbezug aller
Akteure in Loschwitz notwendig.

MaBnahmen

K1 Kommunikation der Erreichbarkeit
mit Bus & Bahn

K2 Elektronische Abfahrtstafeln
einrichten

K3 SMS-Fahrplanauskunft der DVB
promoten

K4 ,Benutzeroberflache” des OPNV fir
internationale Gaste verbessern

K5 Kommunikation der Schulwegplane

K6 Wahrung der verkehrsberuhigten
Zone im historischen Dorfkern
Loschwitz

K7 VerknUpfung der Vermarktung von
Ortskern und Bergbahnen

K8 Verbesserung der Beschilderung im
Ortskern Loschwitz

K9 Stellplatze fur Reisebusse
kommunizieren

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
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empfohlene Gesprachspartner

Stadtverw. /

OA
X
X
43
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Ortsbeirat/
Arbeitsgruppe

X

Gewerbe/
Gastronomie

X

X

DVB
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Empfehlung: Gesprachspartner in der Umsetzung (2/3)

Fir die erfolgreiche Umsetzung der MaBBnahmen ist der Einbezug aller
Akteure in Loschwitz notwendig.

MaBnahmen

01 Gastrorabatt fur OPNV-Nutzer und
Radfahrer

02 Anpassung der Parkgebihren
03 Kombiticket fur Veranstaltungen

04 Preissensible Autofahrer fiir den
OPNV gewinnen

O5 Individuelles Jobticket-Angebot fiir
Loschwitz

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
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empfohlene Gesprachspartner

Stadtverw. / Ortsbeirat/ Gewerbe/

OA Arbeitsgruppe Gastronomie P
X X
X X
X X
X X
X X X
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3

Empfehlung: Gesprachspartner in der Umsetzung (3/3)

Fir die erfolgreiche Umsetzung der MaBBnahmen ist der Einbezug aller

Akteure in Loschwitz notwend

ig.

empfohlene Gesprachspartner

Stadtverw. /
MaBnahmen OA

11 Fahrradverkehr bequemer

gestalten X

12 Ausbau des rechtselbischen

Radwegs X

I3 Gute Querungsmoglichkeit des
Blauen Wunders fur Radfahrer X
und FuBganger

14 Umgestaltung und Optimierung
des Verkehrsraums im Losch- X
witzer Ortskern

I5 Gestaltung des Loschwitzer
Elbufers

16 Bootsanlegestelle am Festplatz
offentlich zuganglich machen

17 Anbindung von Loschwitz an den
Schiffsverkehr der Elbe

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
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Ortsbeirat/
Arbeitsgruppe

X

X

Gewerbe/
Gastronomie

DVB
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Dresdner Verkehrsbetriebe AG

Bevor es in die Diskussion geht, mochten die DVB noch aktuelle
Arbeiten vorstellen.

Erreichbarkeit

Elektronische
Abfahrtstafeln

Haltestellen-
umgebungsplane

Schwebebahn

Bildquelle: DVB AG, 2010

Mobilitdtsmanagementstudie Loschwitz
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Das neue Busnetz.

Direkter, Niher. Einfacher.

» Anbindungsqualitat durch neues Busnetz

» Stadtgebiet von Dresden, aus dem Loschwitz
umsteigefrei bzw. mit hdchstens einmal umsteigen
erreicht werden kann

p stationdre Umsetzung am Kornerplatz
» DVB-Abfahrtsmonitor fir PCs

» Inhalt und Nutzen
» Stand der Bearbeitung

» weitere Ausbaumaoglichkeiten: Integration der
Unternehmen

» Kommunikation
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3 Verbindungen mit den DVB zum Kérnerplatz

_____ Direktverbindungen zum

= Kornerplatz
' Verbindungen mit hochstens
einem Umstieg

Bildquelle: DVB AG, 2010 L i
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Neue Haltestellenumgebungsplane der DVB

Umgebungsplan Blasewitz, Schillerplatz
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Wir bewegen Dresden.
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Sorgen Sie dafiir, dass moéglichst viele mit Bus & Bahn und dem Rad
fahren: Jeder, der so anreist, entlastet die Verkehrssituation!

lhre Ansprechpartner bei Probst & Consorten:

Diplom-Geograph Diplom-Verkehrswirtschaftler
DR. RALF HEDEL CLEMENS KAHRS

Consultant Senior Consultant

» r.hedel@probst-consorten.de » c.kahrs@probst-consorten.de
» Tel. 0351 42440-11 » Tel. 0351 42440-14
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